
VERLOCKENDE LEAKS! 
WARUM JOURNALISTEN DATENLECKS LIEBEN UND WORAN SIE 

DENNOCH SCHEITERN

Jan Lukas Strozyk
Norddeutscher Rundfunk

strozyk@killdarlings.de
twitter.com/jlstro

mailto:strozyk@killdarlings.de


Inhalt

• Über mich

• Warum sind Datenlecks so verlockend?

• Daten und die journalistische Moral

• Die drei größten Hürden bei Leak-Geschichten

• Fünf Thesen für die Zukunft



Über mich

• Investigativer Journalist und Rechercheur

• Schwerpunkt Wirtschaft, Finanz, Steuer, Geld (und ein bisschen IT)

• NDR / WDR / Süddeutsche Zeitung

• Mitglied im „International Consortium of Investigative Journalists“

• „Offshore Leaks“ / „LuxLeaks“ / „Swiss Leaks“ / „Panama Papers“

• Zuvor: Henri-Nannen-Schule in Hamburg / Islamwissenschaft & 
Amerikanistik in Mainz und Ankara



Warum sind Datenlecks so verlockend?

Datenlecks sind…

• neutral

• (meist) verifizierbar

• (meist) integer

• Geduldig

• systematisch aufzuarbeiten

• im besten Falle brisant

„In God we trust – all others must bring data.“
Edwards Deming, Physiker & Statisiker





Warum sind Datenlecks so verlockend?

Datenlecks sind auch…

• aufregend

• modern und angesagt

• Interpretationssache

• vielsagend oder nichtssagend

• oft viel Arbeit bei wenig Output

• gelegentlich juristisch heikel



Datenlecks und die journalistische Moral



Datenlecks und die journalistische Moral

• Journalistischen Wert hat nur das Faktum

• Material wird extrem akribisch geprüft

• Öffentliches Interesse wird sauber bewertet

• Die Berichterstattung ist zurückhaltend im Ton, fair und faktenlastig

• Betroffene legen ihre Sicht dar

• Veröffentlicht wird nur, was Dritten nicht schadet



Die 3 großen Hürden für „Leak-Geschichten“

• Zugang

• Komplexität (und Authentizität)

• Vermarktung
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Vermarktung
Keine Sexy Überschrift…
(Und ein langweiliges Bild!)

Oh, Yeah! 
DAS will ich lesen!



Vermarktung



Was tun?
Zugang
• Unterstütze den Whistleblower-Schutz
• Habe deine Software und Tools bei der Hand und wisse sie zu nutzen
• Sei sichtbar und geduldig

Komplexität / Authentizität
• Habe Zweifel!
• Teile Scoops, bilde Teams
• Pflege Kontakte zu Experten und dein Hintergrundwissen

Vermarktung
• Brich die Geschichte herunter!
• Bring die Geschichte nah zum Leser/Zuschauer
• Halte die Debatten am Leben



5 Thesen für die Zukunft (gelten schon heute!)

• Die Zahl der Datenlecks steigt

• Whistleblower werden als Personen wichtiger und das kann ihre
Botschaft schwächen

• Es wird sich ein Graumarkt für Veröffentlichungen von (zweifelhaften) 
Datenlecks bilden

• Gleichzeitig wird sich die journalistische Verwertungskette extrem
professionalisieren

• “War for talents”


